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關於我們

AS Healthway International Limited 成立於2010, 分別有香港辦公室負責業務拓展及廣州番禺

辦公室負責營運工作。另外在香港有室溫倉庫及內地保稅倉庫提供一站式服務於商家。

Wechatbiz是⼀家⽴⾜於時代前沿整合了銷售渠道，推廣渠道以及跨境物流的服務商。在新零售

及消費升級大環境下，助力國內外多個優秀品牌完成品牌定位優化、內容營銷策劃及綫上電商平

臺代運營。通過新媒體營銷解决⽅案全⼒爲客戶服務，幫助商家更加快速的提⾼⾃⼰的産品曝光

和提升銷量。



內地網上銷售平台及

利用社交媒體推廣大陸市場

廣州公司同事 香港公司同事



服務特點

1.小紅書推廣及小紅書店舖

2. 抖音推廣及抖音小店

3.天貓國際店舖進入內地市場

4.微信推廣及內地KOL網紅推廣

5.公司2010年成立, 超過12年內地線上推廣經驗









小紅書KOL

微信公衆號

微博紅人

抖音紅人

淘寶達人

新聞媒體

媒體營銷





一張含有  文字,螢幕擷取畫面,設計  的圖片

自動產生的描述
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https://wa.me/85297398018


電商易代運營



品牌主頁 品牌店鋪 品牌筆記 產品信息

品牌號可以在小紅書平台內開設自己的電商店鋪，店鋪商品可以應用

在筆記、直播間、個人主頁

小紅書官方店鋪



小紅書店鋪



1. 商標注册證書

2.商標授權書文件 (授權代表人手寫簽字)

3.授權人身份證明文件(如香港NAR1年審文件)

4.產品海關報關單

5.產品檢測證明

品牌資料
1.產品資料

2.產品清單

3.產品圖片(產品主圖，產品白底圖）

4.產品詳情圖

*注: 品牌基本介紹方便快速瞭解產品

産品資料

相關資質



相關資質
商標註冊證

報關單

個人護照



相關資質

檢測報告 產品素材



明星達人



抖音

頭部達人



抖音

腰部達人



店鋪自播



達人直播



B2B 個案分析

什麼是公域流量 (例如 : 小紅書)？

什麼是私域流量 (例如 : 微信)？

如何透過公域流量去私域流量？

透過微信公眾號, 企業可以加微信或是電話跟潛在B2B客戶溝通



小紅書官方賬號

裝修行業 餐飲行業 護膚品行業 寵物行業 保健食品行業



主頁頭像
自定義主頁頭圖、簡介，突出賬號特色

專屬身份標識
專業號身份強化展示，加強用戶心智

互動話題
加強用戶互動，營造聲量

多功能區
自定義展示店鋪及商品，方便引導直接消費

品牌主頁 品牌店鋪 產品展示 品牌筆記

品牌號可以在小紅書平臺內開設自己的電商店鋪，店鋪商品可以

應用在筆記、直播間、個人主頁

小紅書官方賬號



小紅書廣告

「 小紅書圖文筆記信息流廣告展現形式 」

即在用戶瀏覽閱讀小紅書APP的推薦列表頁中的圖文筆記廣告

● 特點：原生融入筆記，造成廣告即是內容這樣的融入。

● 優勢：

① 廣告即筆記、筆記即廣告，用戶體驗非常好，反感度低；

② 廣告形式豐富，適合各行各業廣告主；

③ 圖文幷茂形式能加深用戶閱讀印象，加深用戶對廣告主所展示産

品的意圖；

● 計費方式：主要CPC  爲主



小紅書廣告

「 小紅書視頻筆記廣告展現形式 」

與視頻産品産品完全融爲一體，全屏展示無幹擾，廣告主信息得以更好地傳達，轉化率更高

● 小紅書視頻筆記廣告是展現在小紅書APP推薦流中的，品牌可定制5-60秒短

視頻。

● 沉浸式觀看體驗 -- 能爲用戶帶來更沉浸式的觀看體驗，視頻內容占據了

手機整個屏幕，信息更豐富、視角更聚焦、重點更突出，用戶分散注意力的可

能性也更低，還能拉近與用戶之間的距離，讓用戶更自然流暢地與視頻內容互

動，激發用戶的參與感。

● 互動傳播强 -- 多人主動參與，幷經過多個興趣社群的互動參與，發酵形

成更大的社會話題，對用戶影響更深，深度傳播更好。

● 計費方式：主要以CPC爲主



小紅書廣告

引導用戶點擊

提高用戶認知

關鍵詞搜索競價

針對品牌核心受衆：品牌詞/

産品詞

針對品牌所在行業受衆：通

用詞

針對品牌潜在受衆：競品詞/

生活方式類詞

投放位置：

搜索結果頁：信息流第

3/13/23位（廣告隨機出現在

以上位置）

原生筆記樣式

小紅書信息流廣告



小紅書廣告
用戶直接點擊廣告，可以直接進行查詢，或引導添加微信進行私域轉化



小
紅
書
官
方
帳
號
客
戶
查
詢
案
例



行業B2B案例分享 (1) – TOOBA COMPANY LIMITED
行業 / 業務: 美容產品

之前:

沒有途徑接觸內地客戶

沒有內地客戶購買產品

成效 :
• 有內地B2B商務企業

代理查詢

• 內地市地場銷售增長

250% 

之後:

小紅書品牌帳號內地客戶留言查詢增
加

有內地客戶因疫情不能刑香港, 現在
透過小紅書店舖可以直接購買

問題陳述 / 痛點: 

• 在吸引住在香港的港漂潛在客戶有困難，尤其年內地B2B客戶群

• 難以將品牌跟內地大灣區消費客戶接觸

• 雖然有香港網店，但跨境物流及跨境支付解決不了





行業B2B案例分享 (1) – ON THE SPOT
行業 / 業務: 餐飲業

之前:

沒有途徑接觸內地客戶

沒有內地客戶購買產品

成效 :
• 有內地B2B商務企業

訂餐查詢

• 港漂客戶增加

之後:

小紅書品牌帳號內地客戶留言查詢增
加

有內地客戶因疫情不能刑香港, 現在
透過小紅書店舖可以直接購買

問題陳述 / 痛點: 

• 在吸引住在香港的港漂潛在客戶有困難，尤其年內地B2B客戶群

• 難以將品牌跟內地大灣區消費客戶接觸

• 雖然有香港網店，但跨境物流及跨境支付解決不了





關於小紅書

年輕用戶種草，月活量兩億！

APP下載量TOP1，

隨著大V達人，明星的進駐。

成爲“全民種草機”！

是高頻率、精准人群的口碑推薦平臺！

小紅書用戶

接近9成爲女性，90後、95後已經成爲

社區主流用戶

小紅書熱門購物品類

更多的用戶群體選擇美容、母嬰、護

膚彩妝、數碼等産品

小紅書社群熱門話題

小紅書社群中偏熱門話題有：護膚、美妝、

母嬰等



小紅書企業賬

號頁面介紹

1、頁面展示

1）身份標識

個人主頁會顯示企業帳號的身份以及認證。

小紅書搜索結果的時候會顯示企業帳號的身份。



小紅書企業賬

號頁面介紹

2）個性化主頁

可自訂的部分是，個人主頁的頭圖（見下

圖頂部），企業號簡介；

帳號的功能表列當然也可以自訂（功能

表列可以添加企業店鋪或者線下門店等

均可），也可以同時添加（例如下圖）



我是一名來自香港的女生。 之前為大家種草過 dior 的包包，大家都問我在哪里買。現在就給大家介紹一下香港人買名牌包包的好去處。

香港人最常去買名牌包包的店並不是去專櫃，而是一些奢侈品折扣店。因為專櫃價錢高款式少 。

去香港買包包呢其實主要看你主要想買什麼款式和價位。

1. 舊款呢打折呢的就在東薈城，在機場附近，離市區很遠，地鐵 估計得坐50分鐘左右，款式一般般了，認真淘淘可能有喜歡合適的；但是東薈城並不是全部的奢侈品都

有，不過我知道的就是大部分的二線三線的品牌是有的，可以淘一下，裏面當然是過季的產品，並且貨不是很全，全年打折，並且不斷補倉，可能明天又來一批新貨。

2.新款集中呢就去尖沙咀商圈，海港城和廣東道都有這樣的大牌，比較集中，人會比較多，經常門口都要排隊的，基本沒有打折商品；

3.其他的地方還可以去銅鑼灣，時代廣場一二樓都是大牌，附近的sogo百貨什麼的也有，也比較多年輕的品牌，大家也可以參考看看

4. 香港的奢侈品折扣店很多，我最常去的一間是叫米蘭站。是香港唯一一間是上市公司的奢侈品折扣店，規模十分大，完全不用擔心真偽問題。而且款式很多，各种牌子

的包包也有，特别是爱马仕，什么两拼，三拼色，各类罕有款也有。米兰站的价格很合理，比专门店便宜一大段。虽然比一些规模小的店贵一点点，但一般香港人都不会去那

些小店买货。 因为根本不能保证是正货。因为认识内部有资源，所以我能有额外优惠，以更低价入手各款奢侈品品牌包包。这也是我喜欢米兰站的原因之一啦~

應寶寶們的要求 只要展示出jwoo11668 這個內部優惠碼 可以獲得內部額外優惠

香港奢侈品比大陸是絕對便宜不少！但是你要跟歐洲，那是貴了點。但你想啊香港是免稅購物天堂，你買的所有商品都不需要退稅，不像韓國等地，還要去機場退稅提貨，人

多還要排隊特麻煩。

而且在東薈城和如米蘭站這種奢侈品折扣店的價格甚至比歐洲便宜。

香港可刷銀聯卡付款都比國外方便的。

去香港買什麼香港旅遊

香港引流到店案例商家案例



1. 深度觸達目標受衆

小紅書的用戶群體年輕且具有高消費能力，他們熱衷于分享和發現生活方式、美妝、時尚等方面的內容。通過精心策劃的營銷活動，品牌能够直接觸及這些高質量的

潜在客戶，建立深層次的品牌認知。

2. 利用UGC創造信任

用戶生成內容（UGC）是小紅書的核心特色之一。消費者更傾向于相信來自其他真實用戶的推薦而非傳統廣告。品牌可以通過鼓勵用戶分享使用體驗，借助口碑營

銷的力量，增强産品的可信度和吸引力。

3. KOC/KOL合作效應

小紅書上的關鍵意見領袖（KOL）和關鍵意見消費者（KOC）擁有强大的影響力。與這些意見領袖合作，不僅可以提升品牌曝光度，還能借力他們的專業性和親和

力，有效促進産品銷售和品牌忠誠度。

4. 內容驅動的營銷環境

小紅書鼓勵創意和有價值的內容創作，這爲品牌提供了展示獨特品牌故事和價值觀的機會。高質量的內容不僅能够吸引用戶關注，還能激發用戶的情感共鳴，促進品

牌與用戶之間的情感聯繫。

5. 精准的數據分析與廣告投放

借助小紅書平臺提供的數據分析工具，品牌可以深入瞭解用戶行爲，實現廣告的精准投放。無論是提高品牌知名度還是推動直接銷售，數據分析都能幫助品牌優化策

略，提高投資回報率。

6. 順應市場趨勢，抓住增長機遇

隨著小紅書在全球範圍內的持續擴張，尤其是對于希望開拓中國市場的海外品牌而言，這是一個不容忽視的機遇。通過小紅書營銷，品牌不僅能够擴大市場份額，還

能在競爭激烈的市場環境中脫穎而出。

小紅書營銷

爲品牌賦能



合作流程

01諮詢溝通
初步溝通，瞭解推廣需

求。

04制定計劃
做好推廣方案，預計投

入及規劃節奏。

針對産品進行市場分

析，幷對産品進行初步

評估。

根據市場實際情況，不

斷優化推廣細節。及時

反饋各項信息。

02市場分析

05計劃實施

定好具體細節，簽訂合

同，支付款項。

制定年度計劃、觀察數

據走勢、周總結、月度

複盤。

03達成意向

06定期複盤



THANK YOU

sherman@wechatbiz.com

+852 61616453

https://wechatbiz.com

https://wa.me/85261041748
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